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Resumen: Se trata del fenémeno religioso en la WEB y las nuevas formas de la inculturacién. Al navegar en la red
se puede observar que el Internet no es solamente laico. Hay sitios de aspectos religiosos, espirituales, pero también
seudoreligiosos. Es llamativo el relativismo on-line y el sincretismo digital que se perciben en la pantalla, El interés del
texto se centra en las claves de la evangelizacion en la era digital, las posibilidades que se presentan y el encuentro
personal con Cristo que constituye la clave de toda auténtica evangelizacion.
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Abstract: It deals with the religious phenomenon in the web and the new forms of unculturalization, When
navigating in the web you realize Internet is not only laic. There are spiritual and religious sites as well as pseudo-
religious ones. It is interesting the on-line relativism and the digital syncretism which can be found on the screen.

The text cares about the evangelization keys in the digital age, the available possibilities and the personal encounter
with Christ, which is the key for all genuine evangelization.

Key Words: Internet, web, net, digital age, evangelization, unculturalization, religion.

Résumé: L'article proposé s'intéresse aux phénomenes religieux se manifestant sur I'Internet et aux nouvelles
formes d'inculturation. En naviguant sur le réseau on s'apercoit que |'Internet n'est pas seulement laique. On y trouve
des sites comportant des aspects religieux, spirituels, mais aussi pseudo-religieux. En fait, le relativisme « on-line » et le
syncrétisme numérique que I'on peut percevoir a I'écran sont frappants. L'intérét du texte se situe dans les clés de
I'évangélisation a I'ere numérique, les possibilités qui se présentent et la rencontre personnelle avec le Christ qui constitue
la clé de toute évangélisation authentique.

Mots clef: Internet, web, réseau, ére numérique, évangélisation, inculturation, religion.
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E stimados hermanos Cardenales, Obispos,
sacerdotes, religiosos, religiosas v laicos que
asisten a este congreso continental sobre Iglesia e in-
formatica:

Segiin algunos estudios, dentro de diez a quin-
ce anos el treinta por ciento de las parejas que se ca-
sen se habrian conocido a través de Internet'. Este
dato nos ayuda a conocer ya una de las grandes ca-
racteristicas de la cultura de la era digital: los seres
humanos conocen mejor a sus companeros de chat
que a sus vecinos de condominio. Pero al mismo
tiempo nos dice que Internet, lejos de ser un simple
instrumento de informacion, se ha convertido en un
ambito donde tienen lugar profundas relaciones hu-
manas. Y por ello, la evangelizacion no puede estar
ausente de él.

li
EL FENOMENO
RELIGIOSO EN LA WEB

Internet es, ante todo, un reflejo de la sociedad
v la cultural actual, una especie de radiografia que
nos muestra lo mas profundo de nuestro entorno, de
nuestros pensamientos, de nuestras convicciones, de
nuestra vida. Si la Iglesia quiere evangelizar esta
nueva civilizacion con la que se encuentra, debe pre-
sentarse sin complejos en los dmbitos donde esta ci-
vilizacion se forma e informa, y un medio privile-
giado es Internet.

En 1996, un grupo de periodistas del Times hizo
una bisqueda en la red y encontrd 25,000 referen-
cias de Bill Gates, 410.000 referencias de Dios y
146.000 referencias de Cristo. Es mds que evidente
que Dios y Jesucristo no estdn ausentes de Internet.
Las religiones, los grupos sociales, las plataformas
politicas, todos aparecen en la red ofreciendo su
mercancia, muchas veces sin preocuparse por la ver-

1 O Caseus, Tosmo v Guanoms, Liss, La mente virtuale, Cinisels Bdlsamo
{813, San Paolo, mp‘!
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dad o el bien de su “producto”, sino movidos por el
proselitismo o por el simple beneficio econdmico. Se
ofrece la felicidad, el bienestar inmediato que sirva
para magnetizar el interés de los "clientes” potencia-
les, las mayores panaceas y las mas grandes utopias
sociales, todas juntas y de forma llamativa, atrayente.
Y este mercado de reciente irrupcion esta generando
unos nuevos rasgos culturales; incluso esta formando
un nuevo tipo de religiosidad de la que se pueden
adelantar ciertas caracteristicas preocupantes.

Secularismo virtual

Basta navegar un poco en la red para concluir
que Internet no es un ambiente absolutamente laico.
Efectivamente, la continua apertura de sitios religio-
sos que se constata en la red nos habla de una nueva
reflexién, instalada en esta nueva cultura, sobre la
relacion que el hombre debe establecer con Dios. Los
restos del lluminismo, que siguen influyendo fuer-
temente en nuestras sociedades, nos han llevado a
plantearnos si el unico medio para establecer una
sana convivencia seria la sociedad secular, dentro de
la cual las religiones podrian establecerse s6lo en el
ambito privado. 5in embargo, la realidad es que
Internet estd plagado de reclamos religiosos. Pero hay
que avanzar con cautela. ;Nos encontramos ante
verdaderos sitios religiosos o ante creaciones
consumisticas hechas a la medida del hombre de hoy?
; Estamos ante nuevas formas de secularimos?; Cémo
se presentan las religiones en la web?

Entrar en la web es entrar en un mercado don-
de, junto a otras mercancias, se ofrece lo que hoy ge-
néricamente se denomina espiritualidad. Y esa espiri-
tualidad, las mis de las veces, se sustenta en un acer-
camiento puramente psicolégico, hoy muy en boga,
para convertirse en un recurso casi terapéutico que
solamente busca confortar al ser humano. En mu-
chos sitios-web de aspecto aparentemente religioso
solo encontramos una pseudosacralidad. La
secularidad se presenta no ya como ausencia de ele-
mentos sagrados sino como ofrecimiento, casi comer-
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cial, de religiones sin sacro o con un concepto irreal
de lo sacro, hecho a la medida del ser humano.
Internet, como mercado, busca satisfacer las necesi-
dades de las personas, y entre ellas se encuentra el
deseo de trascendencia. Muchas veces, la mercancia
que ofrece son religiones proclamadas por el hombre,
no por Dios, no reveladas o como méximo, alguna ilu-
minacién divina condimentada de sentimentalismo y
esoterismo para hacerla mds atractiva, mds vendible.

Estos credos comerciales se situan suavemente
junto a la religién revelada. Incluso dentro del cris-
tianismo, Internet es el speakers’ corner donde se ex-
hiben quienes han construido un catolicismo a la
medida, alejado de la Sagrada Escritura y de la Re-
velacion, hecho mds de opiniones que de doctrinas
de origen sobrenatural, cargadas més de lo efimero
y lo egoista que de la verdadera salvacion.

Si la mentalidad desacralizante de finales del
siglo xix y comienzos del xx buscaba despertar las
conciencias anestesiadas por la cultura cristiana, aho-
ra nos encontramos con una fuerte tendencia a
absorverlas narcotizandolas con la droga de las nue-
vas espiritualidades, que no cuestionan el compor-
tamiento personal ni las actitudes ante el bien y la
verdad. Asi, la secularizacién asume ahora una for-
ma pseudo-rreligosa mimetizandose con colora-
ciones emotivas y configuraciones valorales de un
nuevo sacro, comercializado y domesticado por el
hombre para su propio entretenimiento y que sea
capaz de llamar la atencion del surfer individualista
que navega o naufraga por la red. Se llega asi, casi
sin darse cuenta, a un nuevo secularismo, que no
consiste en eliminar a Dios de la red sino en presen-
tar un nuevo dios, hecho a la medida del hombre v
de sus necesidades. El secularismo de la sociedad
actual se presenta de modo silencioso, acomodati-
cio, tolerante, menos colectivo y mas individualista,
oculto bajo nuevo credos alternativos y fulgurantes,
que se venden con mis espectacularidad, ofreciendo
unos contenidos mds fugaces, unas mayores espe-
ranzas de andar por casa y una salvacion mas terrena.

Relativismo on-line

Unido al secularimo, la red ofrece también un
marcado relativismo heredado de la cultura enla que
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se desarrolla. Nada es absoluto, ni siquiera la ver-
dad. Al entrar en la red, el navegante encuentra muil-
tiples propuestas de felicidad que se le ofrecen con
argumentos muy atractivos, con miltiples promesas
de una vida mejor, de superacion personal, pero sin
referencia a la verdad de sus contenidos, Es més: para
un hombre de hoy, hablar de verdad resulta casi de
mal gusto. Parece una pretension aventurada supo-
ner que alguien pueda hablar de una verdad que sir-
va para todos. Mas bien se habla de “tu verdad” o de
“mi verdad”. “Esto sucede porque la cultura mediatica
se ha ido penetrando progresivamente por un senti-
do tipicamente posmoderno donde la tnica verdad
absoluta admitida es la inexistencia de la verdad ab-
soluta o, en caso de que ésta existiese, seria inaccesi-
ble a la razén humana y por lo tanto irrelevante™.

En el cosmos interndutico, el relativismo religio-
s0 se presenta con forma de sincretismo, un
sincretismo que presume de espontaneidad y renun-
cia a los aspectos més visibles de las religiones para
convertirse en pura interioridad. La religion on-line se
construye rechazando la experiencia de comunidad y
promoviendo una espiritualidad auténoma, de abso-
luta intimidad, que recuerda en muchos aspectos a la
gnosis de los primeros siglos del cristianismo. Hay una
curiosa contradiccion entre la publicidad de la pro-
clamacion y la privacidad de la profesion.

En la web, las religiones aparecen como igua-
les, subjetivas. Algunos analistas hablan de Internet
como el promotor de un subjetivismo radical: “todo
hoy se ha convertido en subjetivo, todo tiene un va-
lor de referencia al sujeto. ‘Para mi es verdadero, para
mi no es verdadero’. ;Hay una justicia y una verdad
vilida para todos? No. Son validas en relacién al su-
jeto, a sus gustos, a sus elecciones. [...]. Esta es la sub-
jetividad. Ya no existe la verdad, sino cien verdades
para cien cabezas. Es facil comprender que en este
clima se termine por convertirse en mas o0 menos re-
ligioso segiin los gustos personales o subjetivos™.
El sujeto cibernético es artifice de su destino, salva-
dor de si mismo, protagonista de su propia existen-
cia, sin mas autoridad sobre €l que las limitaciones
de su instrumento mediatico.

P

Juas Pagn 0, Prochesaer desde [os fermadns: of Evengelo e [ enr de da comeunica-
cidin glnbal, Mensaje com ocasidn de la Jornada de las Comunicackmies Socta-
les, B0, 3.

3 Fiows C. Religionr b shovis e affualif, Leumann {mo, woc, 1999, p. 150
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A este hombre inundado de subjetividad el
mercado religioso on-line le propone una provocati-
va produccién de espiritualidad industrial, una oferta
capaz de proveer a su sustento espiritual a través de
la personalizacidn de la experiencia divina. Asi el na-
vegante puede prepararse su propia dieta religiosa
después de “clicar” en varios vinculos de productos
con propuestas a su medida. En este contexto, el
mundo de lo migico adquiere una especial impor-
tancia. Es un producto que se vende bien por su atrac-
tivo morboso y porque refuerza la idea de indepen-
dencia, de poder personal, de infatuacion autirquica.

En Internet parece encontrarse mds a gusto
quien busca sin encontrar que quien parte de su con-
fesion de fe y edifica su vida desde ella. Es un reflejo
de nuestra cultura, donde la duda, la instalacion
existencial en la perplejidad, el rechazo de todo dog-
ma, parecen ser las actitudes mas racionales, respe-
tuosas y tolerantes con las opiniones de los demis.
Incluso, muchos cristianos se plantean si es mejor ser
cristiano o ser tolerante, como si ambas opciones fue-
ran incompatibles. Es cierto que la fe cristiana impli-
ca la aceptacion incondicional de verdades absolu-
tas. Supone la adhesion plena y firme a la verdad de
la revelacion Divina, que Dios nos manifesté para
nuestra salvacion. Eso es la confesion de fe. Pero tam-
bién es verdad que en esa Revelacidn hay una conti-
nua referencia al valor de la persona humana. Y ésta
es la conviceidn que hace del cristiano el més tole-
rante, porque el cristiano no sélo tolera al projimo
sino que también lo ama tal y como es, aunque luego
pueda dialogar sobre la verdad o falsedad de sus
ideas. Sin embargo, la tolerancia relativista hace al
ser humano indiferente hacia los demds, y eso, en el
mundo de Internet, es muy facil, porque el préjimo
es el que estd del otro lado del monitor, a miles de
kilometros de fibra optica o de conexion via satélite.

La fe cristiana compromete personalmente has-
ta el punto de estarse dispuesto a dejarlo todo y a
entregar, si fuese necesario, la propia vida, antes que
renegar de ella, porque la fe conlleva a la certeza, la
seguridad plena, de que lo creido es verdadero, ab-
solutamente verdadero, porque es Dios quien lo re-
vela, y Dios no puede equivocarse ni enganarnos.
Esta certeza se apoya no en la sabiduria de los hom-
bres sino en la fidelidad de Dios a su palabra. Cristo,
Dios hecho hombre, es la Verdad. El cristiano es tole-
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rante no porque dude del contenido de su fe, pues
sabe de quién se ha fiado*, sino porque es consciente
de que su verdad no es suya, no le pertenece; es una
Verdad regalada, de la que no es duefio sino siervo.
Es una Verdad que se revela suavemente al que la
busca con humildad, sabe esperar con infinita pa-
ciencia y la atestigua con la indulgente firmeza de
un amor que prefiere el silencio de la cruz antes que
cualquier palabra de coaccidn.

Sincretismo digital

Algunos analistas del fendmeno religioso en la
cultura actual lo definen como una nebulosa mistico-
esotérica’. Y esto se refleja en la red. Las paginas de
meditacion transcendental, por ejemplo, cuentan sus
entradas por millones, mientras que las de oracion
cristiana, en las que se busca el didlogo con Dios para
encontrar Su voluntad, y no el simple relax interior, no
pasan de decenas de miles. Se aprecia un cambio en
la biisqueda espiritual: se pasa de una espiritualidad
de la busqueda de Dios a una espiritualidad de y para
el ego. Son innumerables los sitios de Internet que
prometen alcanzar avisales estados de quietud del
espiritu y de autocontrol, delineando senderos es-
condidoes a través de los cuales se puede entrar en
contacto con lo mas profundo de la propia alma, no
con Dios —que usualmente no aparece no se nom-
bra—, o se ofrecen instrucciones precisas para
reordenar una disonante armonia interior.

En algunos casos, el internauta puede abrir su
alma a espiritus-guias, ciberchamanes virtualmente
existentes, organizaciones especializadas en hacerle
reencontrar la paz perdida o en restablecer su equili-
brio interior, y todo esto en unos pocos clics v en men-
sdjes que no pasan de las diez lineas. También podra
acceder a mezclas de miisica y movimientos que lo
llevarin al éxtasis revitalizante, y lo mas sorprenden-
te es que todo esto lo podra hacer incluso desde por-
tales dirigidos por organizaciones catolicas.

Desde el punto de vista religioso, Internet se
presenta como un instituto de belleza interior, como

4 Cfr.2Tim 12

5 Cfr Cravrios, F. Lo mébulose mystico-esoterique. Ui décomposition die refiyieur
errhre RumiandEmme rfiis, g, p.-»_l.n'u.\'u sewguie, Lyom, Presses Liniversitaines,
15HH.
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L.
LAS CLAVES DE LA EVANGELIZACION
EN LA ERA DIGITAL

La evangelizacion de la era digital debe ir diri-
gida a todo el hombre, sin prescindir de la evangeli-
zacion de la inteligencia pero sin quedarse solamen-
te en ella. Hay que llegar al hombre y a la mujer que
viven en y de Internet, y hay que llegar a ellos tam-
bién a través de la red, hablandoles desde la verda-
dera salvacion, la dnica salvacién de Cristo.

Evangelizar desde Internet

“Proclama la Palabra, insiste a tiempo y a des-
tiempo, reprende, amenaza, exhorta con toda pacien-
cia y doctrina”®. Estas palabras de Pablo nos siguen
recordando que’:

el deber de dar testimonio de la muerte y la resurreccién
de Jestis y de su presencia salvifica en nuestras vidas es
tan real y apremiante como el de los primeros discipulos.
Hemos de comunicar la buena noticia a todos aquellos
que quieran escuchar. Es indispensable la proclamacicn
personal ¥ directa, en la que una persona comparte con
otra su fe en el Resucitado. Igualmente lo son otras for-
mas tradicionales de sembrar la Palabra de Dios. No obs-
tante, al mismo tiempo debe realizarse hoy una procla-
macion en y a través de los medios de comunicacion so-
cial. “La Iglesia se sentiria culpable ante el Sefior si no uti-
lizara estos poderosos medios™".

Y uno de estos medios es Internet.

Si verdaderamente la Iglesia tiene conciencia de
lo que el Sefior quiere que sea, surgen de ella una
singular plenitud y una necesidad de efusién, con la
clara advertencia de una misién que la trasciende y
de un anuncio que debe difundir. Es el deber de la
evangelizacion. Es el mandato misionero. Es el mi-
nisterio apostolico. No es suficiente una actitud fiel-
mente conservadora. Ciertamente tendremos que

B 2Tim. 4.2

§  Juas Pagoo I, Amiciar o Cristo en Jos medios de commnigacidn o alba del Terver
Milenin, Mensaje del Papa para la Jomada Mundial de las Comunicaciones
Sociales, 24 de enero, 2000,

10 Paso V1, Exhortaciin apostilica Evengelil muntindi, 45,
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guardar el tesoro de verdad y de gracia legado a no-
sotros por la tradicién cristiana; mas axin, tendremos
que defenderlo: “Guarda el depésito™"', amonesta
san Pablo. Pero ni la custodia, ni la defensa encie-
rran todo el quehacer de la Iglesia respecto a los do-
nes que posee. El deber congénito al patrimonio re-
cibido de Cristo es la difusion, es el ofrecimiento, es
el anuncio: “Id, pues, y ensefiad a todas las gentes™™,
el supremo mandato de Cristo a sus apéstoles. Es-
tos, con el nombre mismo de apostoles, definen su
propia e indeclinable misién. A este impulso interior
de amor que tiende a hacerse don exterior es a lo que
Su Santidad el papa Pablo vi llamaba “dilogo™" ca-
télico, desde su testimonio personal, desde su vida,
es también responsable de esta misidn de la Iglesia.
También cuando se asoma al cibermundo debe sen-
tirse comprometido a dar lo que ha recibido, a ir y
ensenar a todas las gentes. Asi, Internet se convierte
para €l en un areépago desde el cual proclamar el
nombre de Cristo.

Evangelizar es abrir las riquezas de la Revela-
cion a los hombres, es anunciar la inescrutable rique-
za de Cristo y esclarecer como se ha dispensado el
misterio escondido hace siglos en Dios". No se pue-
de evangelizar cuando se traiciona la verdad del
mensaje. Por ello,

la solicitud por acercarse a los hermanos noe debe traducirse
en una atenuacién o disminucion de la verdad. Nuestro
didlogn no puede ser una debilidad respecto al compro-
miso con nuestra fe. El apostolado no puede transigir con
una especie de compromiso ambiguo respecto a los prin-
cipios de pensamiento y de accion que deben definir nues-
tra profesion cristiana. El irenismo y el sincretimo son en
¢l fondo formas de escepticismo respecto a la fuerza y al
contenido de la Palabra de Dios que queremos predicar.
S6lo quien es totalmente fiel a la doctrina de Cristo puede
ser eficazmente apéstol. Y solo el que vive con plenitud la
vocacion cristiana puede estar inmunizado del contagice
de los errores con los que se pone en contacto'™.

Evangelizar es colmar el corazén del ser huma-
no que busca a Dios hasta encontrar en El su pleni-

1 Tim. &, 20.

Mt 28, 19

Cfr. Pamo VI, Ecclesiom suma, 16: “Nosotros daremes a esbe impubso inderior
de caridad que Hende a hacerse don exterior de caridad el rombre, hoy va
comin, de didloge™.

Cfr. Rom. 16, 25; Ef. 3, % Col. 1, 26.

Page VI, Ecclesiam snenmi, 21.
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tud de vida y de felicidad. Todo hombre, toda mujer,
lleva en su ser ese anhelo de Dios; su inteligencia, su
voluntad, su libertad, su conciencia moral, sus ricos
sentimientos e incluso sus pasiones™ hablan de la
necesidad de buscar un absoluto que llene su vida,
algo o, mejor, alguien que estd fuera y dentro de €,
que es al mismo tiempo superior summo meo et infe-
rior intimo meo” . El hombre débil estd hecho para
Alguien que parece esperarlo y escucharlo desde
dentro y desde arriba.

San Agustin se preguntaba: “;Como es, Sefior,
que yo te busco?”, y él mismo encontraba la respues-
ta: “Porque al buscarte a Ti, Dios mio, busco la vida
feliz, haz que te busque para que viva mi alma, por-
que mi cuerpo vive de mi alma y mi alma vive de
ti""*. La vida del hombre esta en Aquel de quien vive
su alma. “Nos has hecho para ti y nuestro corazon
estd inquieto mientras no descansa en ti"". Con la
evangelizacion, la Iglesia sale a colmar la més pro-
funda necesidad del ser humano, a entregarle lo que
mas ansia. Por eso, hoy es un imperativo comtinmen-
te aceptado ponerle corazén a nuestra fe, hacer que
las convicciones de la fe bajen de la cabeza al cora-
z0on y llenen todas las facetas del ser humano.

LaIglesia, sin miedo ni falsas humildades, tam-
bién a través de Internet, debe presentarse ante los
nuevos modelos culturales como la gran alternativa
para el futuro del hombre y el punto de referencia
para una renovacién fundamental de la sociedad.
Solo ella estd en condiciones de responder a

los enigmas reconditos de la condicidn humana que, ayer
como hoy, conmueven intimamente su corazon: ;Qué es
el hombre? jCual es el sentido y el fin de nuestra vida?
Qi es el bien y qué es el pecado? ;Cudl es el origen y el
fin del dolor? ;Cudl es el camino para conseguir la verda-
dera felicidad? ; Qué es la muerte, el juicio cudl a retribu-
cion después de la muerte? ;Cudl es, finalmente, aquel
ltimo e inefable misterio que envuelve nuestra existen-
cia, del cual procedemos v hacia el cual nos dirigimos?.

Sabre este tema es muy interesante releer con esa dave los nmimeros 1716 al
1845 del Cobevisma de bt fpleals Contilica,

“Superior a lo mis alte que hay en mi y mas interno que lo mds profundo de
mi intimidad” {Sas Acustis, Comfesiores, 3, 6, 11).

“Cuomodo ergo Te quaero, Domine? Cum enim Te, Deum meum, quasno,
vitam beatam quaern. CQuaeram Te, ut vivat anima mea, Vivit enim hibeas
meaum de anima mea el vivil anima mea de Te” (san acustiv, Confesiones,
10, 20, 29).

Sax Acusin, Comfrsiones 1,1, 1.

Cossriise Vancaro 11, Nostea aclate, 1.
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Ni la ciencia®' ni la exaltacion de los sentimien-
tos puedan dar solucién a los grandes interrogantes
que envuelven la vida de los seres humanos.

Internet puede ofrecer magnificas oportunidades para la
evangelizacion si se usa con competencia y con una clara
conciencia de sus fuerzas y sus debilidades. Sobre todo,
al proporcionar informacidn y suscitar interds, hace posi-
ble un encuentro inicial con el mensaje cristiano, especial-
mente entre los jovenes, que se dirigen cada vez mas al
mundo del ciberespacic como una ventana abierta al mun-
do. Por esta razdn, es importante que las comunidades
cristianas piensen en medios muy practicos de ayudar a
los que se ponen en contacto por primera vez a traveés de
Internet, para pasar del mundo virtual del ciberespacio al
mundo real de la comunidad cristiana®™.

El encuentro personal con Cristo:

clave de toda auténtica evangelizacion

A la hora de plantear la evangelizacion en
Internet no hay que perder de vista que la fe catdlica y
la pertenencia a la Iglesia algo mds que una cultura o
que una historia: son una relacion con el Salvador, el
tinico Salvador del hombre. Esta es la clave: el cristia-
nismo no es s6lo una tradicion cultural ni s6lo una
doctrina, y ni siquiera se reduce a una filosofia de vida.
No: el cristianismo es un encuentro vital y personal
con Cristo, en Iglesia y a través de la Iglesia. Ser cris-
tiano e ser discipulo de Cristo, nuestro Maestro y nues-
tro tinico Salvador. Por eso, el primer paso de la evan-
gelizacion es llevar al conocimiento de Cristo.

La fe es creer en algo, pero es sobre todo creer
en Alguien, y creer por la autoridad de Dios, que no
puede engafarse ni engafarnos. Creer implica un
movimiento del alma que acepta a Cristo como la
Revelacién de Dios. Pero a Cristo no llegamos direc-
tamente; por eso necesitamos intermediarios fieles.
La evangelizacion es siempre obra de hombres, de
evangelizados que dan lo que ellos, a su vez, han
recibido, teniendo en cuenta la misteriosa frase de
Jestis: “Mi doctrina no es mia, sino del que me ha
enviado™ o, puesto en boca de san Pablo: “Yo he

21 Cfr. Juas Pasioe I, Discurso @ un grapo de “premics Nobel”, 22 de diciembre

diz 1980,

22 uan Paswe I8, Btermets uw o foro pera ke proclamicidne del Emmgelio, Mensaje

com ocasidn de la Jormada de las Comunicaciones Sociales, 2002, 1

Jn. 7. 16. Este es un tema preferide por el cuarto evangelio, Asi se ve, por
L-'F.-mph:l. i _||1. B35 2R: 12, 49s5: 17, B-14.
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recibido del Sefior lo que os he transmitido™. El
evangelizador, por tanto, es un testigo fiel, un trans-
misor de Alguien en quien cree profundamente, de
Alguien a quien ama con todo su corazén, con toda
su alma y con toda su mente®,

Evangelizar es guiar al encuentro personal con
Cristo, a adquirir la conviccién profunda de que “la
vida que vivo al presente en la carne, la vivo en la fe
del Hijo de Dios que me amé y se entregd a si mismo
por mi"*. Esta es la clave de boveda de toda evan-
gelizacién: abrir la puerta de la fe para que Cristo, el
Redentor, entre en nuestras vidas: lanua nostra est
FIDES. Per istam tanuam Christus ingreditur (*Nues-
tra puerta es la fe. Por esta puerta entra Cristo”)”.
Internet es un medio en el que con un nimero inde-
finido de personas se pueden dar los primeros pasos
de una evangelizacion, presentando a Cristo para
abrir la puerta de la fe.

La vida de Iglesia on-line

Hay una verdad indiscutible: la Iglesia esta muy
presente en Internet®. En el supermercado de reli-
giones que nos propone la red hay muchos portales
catélicos ricos en informacién y doctrina catdlica.
Ciertamente, el aspecto sacramental de la Iglesia esta
fuera de Internet, y es muy dificil llevar a Internet
algunos aspectos de la vida de la Iglesia, pero

aungue la realidad virtual del ciberespacio no puede sus-
tituir a la comunidad real e interpersonal o a la realidad
encarnada de los sacramentos y la liturgia, o la proclama-
cidin inmediata v directa del Evangelio, puede complemen-
tarlas, atraer a la gente hacia una experiencia més plena
de la vida de fe y enriquecer la vida religiosa de los usua-
rios, a la vez que les brinda sus experiencias religiosas™ .

1 Cor. 11, 23: La palabra tramsmifir, empleada aqui por San Pablo, ha sido
repeticla a menudo en La exhortacian apastilica Evangedii mumtiamd( para des-
crihir la accidn evangelizadora de la Iglesia; si pueden ver, por gjemplo, los
rifimeros; 4, 15, 78, 79,

Cfr. ML 22, 37; Me 12, 30 Le. 10, 27,

Gal. 2, 10,

Sam Asmposio, In Ps 118,12, 14,

2 4 B R

Baste ver, por ejemplo, Dostas, Ly Poreo, 5., 0 eeb sis om ovd, Milano,
Mondador, 2001 y Giraroer, 6., Cristimesimo 1.0, Roma, Editori Fiuniti, 2000,
aquee, aungquie s refieren sobre todo a [alia, recogen amplics catilogos de pi-
ginas cakolicas en Inbermed.

Comespo Posircin raks Las CosUsac acmnes Sociaes, L [lesis e Intermet, 5.
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La realidad virtual no sustituye la presencia real de Cristo
en la Eucaristia, ni la realidad sacramental de los otros
sacramentos, ni tampoco el culto compartido en una co-
munidad humana de carne y hueso. No existen los sacra-
mentos en Internet; e incluso las experiencias religiosas
posibles ahi por la gracia de Dios son insuficientes si es-
tan separadas de la interaccidn del mundo real con otras
personas de fe. Este es otro aspecto de Internet que re-
quiere estudio y reflexitn. Al mimo tiempo la programa-
cién pastoral deberia considerar como llevar a las perso-
nas desde el ciberespacio hasta una auténtica comunidad
¥ cémo podria luego usarse Internet, mediante la ense-
fianza v la catequesis, para apoyarlas y enriquecerlas en
su compromiso cristiano®,

Jesucristo ha querido actuar a través de media-
ciones humanas™, ha querido llegar a todos los hom-
bres de todos los continentes y de todos los tiempos
a través de su Iglesia.

Jestis, enviando a sus apéstoles, les ha confiado no sélo el
ministerio de la Palabra de Dios y de los sacramentos, sino
también el de la autoridad de regir la [glesia en su nom-
bre, autoridad que ha prometido y conferido en particu-
lar a un apdstol, Simén Pedro, confidndole asi la respon-
sabilidad pastoral suprema de toda la Iglesia; resulta por
ello que Cristo ha instituido verdaderamente una sola Igle-
sia como comunidad formal v especificamente visible, es
decir, individuable en la historia como su Iglesia gracias a
ciertas estructuras ¢ instituciones visibles®.

El comportamiento de los apéstoles y de la pri-
mitiva Iglesia nos confirman esta realidad™.

La Iglesia tiene su origen en la Encarnacion del
Verbo, que, asumiendo nuestra naturaleza, quisosalvar-
nas con ella y ensefiarnos desde ella. La Iglesia contintia
esa Encarnacién de Cristo en el tiempo y en el espacio,
es su Cuerpo Mistico. La Iglesia es una institucidn, y esto
significa que la Iglesia es una creacion de Cristo, institui-
dapor Fl. LaIglesia es ala vez un don y una estructura o,
mejor dicho, un don que posee una estructuna.

“La Iglesia es el lugar donde los hombres, en-
contrando a Jestds, pueden descubrir el amor del Pa-
dre”*, La Iglesia es la que recibe al hijo prodigo. Cris-

30 fhad, 9.

3 Cfr. MRIE, 18; Jm 20, 23; M1 28, 18-20,

32 Leowiarn, Anpki, Le ragioni del credere, Milano, Jaca Book, 1994, p. 134, Fara
una reflexién sobre o origen eristoldgico de 1 Iglesia, ver las piginas 139 a
144,

33 Cfe. ML 16, 18-19; M. 16, 15-16; Jn. 21, 15-17; Heh, 2, 38; 2, 4204, 34-35: 6, 16
15, 1-35; 1 Cor. 5, 3-5; 11, 33-34; 14, 2741 2 Cor. 2,913, 10,

3 Juam Paro I, Exhortaciin apostdlicn pestsinodal Ecclesi in Amerron, 10, Ade-

miis, en el nimero 11 de esta misma exhortacicn, se designa a Maria como
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to vive en la Iglesia. Cada uno de los hijos que vive
en la Iglesia vive en la fe del Hijo de Dios, que lo
amd y se entrego a si mismo por é1°.

Parece que actualmente la impresidn mas difun-
dida es que la Iglesia, en vez de atraer hacia si a las
personas que buscan respuestas para sus inte-
rrogantes, las aleja. Pero los que nos sentimos Iglesia,
los que estamos en ella de corazdn, sabemos que nos
toca a nosotros dar respuesta a esas preguntas, pues
nosotros somos la Iglesia. Los que vivimos la Iglesia
desde dentro sabemos que somos piedras vivas y per-
cibimos que dentro de esa institucion, muchas veces
muy humana, a veces excesivamente humana, corre
el rio de la gracia, del amor, de la caridad y de la infi-
nita misericordia de Dios. Los de fuera, que no son los
no bautizados sino los que no hacen suya la Iglesia,
los que no se sienten parte comprometida, los que
hablan de ellos y nosotros ( la jerarquia y nosotros),
tristemente no ven ese torrente. Piensan en una insti-
tucion llena de imposiciones, legalista. Se asoman a la
casa del Padre desde la puerta del jardin sin atreverse
aentrar en ella, y no comprenden; sobre todo no com-
prenden que no se trata de comprender sino de amar,
de entrega, de donacién, como la donacion de Cris-
to*. No captan que esas leyes de la casa son camino
de libertad, de una libertad que debe ir guiada por el
amor. Y la Iglesia, o sea nosotros, jqué hace? La Igle-
sia tiene que abrirles sus puertas y mostrarles el amor
del Padre que vive en ella. Y eso lo puede hacer, lo
debe hacer, también a través de Internet.

Una nueva forma de inculturacién®

Evangelizar al hombre implica evangelizar su
cultura, esa manera peculiar en que los hombres, en
un determinado tiempo y lugar, cultivan su relacion

medior para llegar a Jesis ¥ en ell nimere 12 se habla de tres lugares de en-
cueniro con Cristo; la Sagrada Escritura, keida a la luz de la Tradicion, de los
Fadres v del Magisterio, v profundizada en la meditacion y la eracion; la
Eu.ﬁrada Lilurgia ¥ Las personas, L-.spm'iu|mrrm- lows E‘lﬁbﬂ.‘ﬁ. oon quiqq-_-:; Crisho
s jdentifica.

B OfGal2
B O lnld, M:0512
3 “Lainculturaciin es un concepdo que sirve para describir los cambsos culfu-

rales consecuentes a la penetracion del Evangelio en un ambiente humano,
La inculturacidn es afin a la “aculturacion”, términe usado por los
antropdlioges de finales del siglo pasado para designar ks cambios culiurales

IIL'HJ-IJII if nio ¥ [ |||rur1
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con la naturaleza, consigo mismos y con Dios, a fin
de alcanzar un nivel verdadera y plenamente huma-
no. La Iglesia respeta la diversidad de culturas para
enriquecerla mds. Evangelizar no es faltarle al res-
peto a una cultura sino testimoniarle un respeto ma-
yor llaméandola en nombre de Cristo al pleno desa-
rrollo. Evangelizar las culturas es proponer modelos
de sociedad inspirados en la Revelacién, transformar
desde dentro la sociedad, los criterios de juicio y los
valores determinantes, hasta elevarlos a un nivel mds
acorde con la dignidad del ser humano. Pero el Evan-
gelio no es una cultura mas. Anunciar el Evangelio
en su integridad es, para la Iglesia, una cuestion de
fidelidad a Dios y un servicio al hombre, La Buena
Nueva cristiana brinda su alma a las culturas de to-
dos los pueblos. La inculturacion de la fe y la evan-
gelizacion de las culturas avanzan al mismo paso,
que es el del progreso en la fe, sin alterar sus conte-
nidos. Lo propio del progreso es el crecimiento de
una misma realidad en su identidad propia y no el
cambio de esta realidad en otra diferente. En el cen-
tro de esta identidad estd la fe en Cristo vivo, recogi-
da por la tradicion de la Iglesia.

Ahora bien, ;se puede hablar de una verdade-
ra inculturacion del Evangelio en Internet? ;De qué
modo puede realizarse esta inculturacion?

En la red desemboca una infinidad de culturas o,
mejor dicho, Internet se convierte en un escaparate de
culturas o en una especie de metacultura universal en la
que todas las culturas pueden expresarse. Gracias a
Internet, “las culturas menos difundidas ya no se en-
cuentran aisladas, se benefician de un aumento de con-
tactos, pero sufren también por las presiones ejercita-
das por una fuerte tendencia a la uniformidad ™.

La inculturacion, si se orienta a proclamar eficaz-
mente la Buena Nueva en la red, debe tener en cuenta

quee s verifican cuanda dos grapos humanos viven en estrecho contacto. El
encuentro de las dos culturas provoca generalmente multiples cambios: por
ejemplo, en la lengua, en las usanzas, en bas creencias, en ks comportamien-
bos. Los caldlicos comenzaron en seguida usar el concepto de aculturacién
para estudiar las relaciones entre of cristianismo v la culiura, Hoy el término
inculturaciion se prefien: ¥ os miis frecuente. Tiene la ventaja de subrayar que
¢l encuentre del Evangelio con una cultura no se reduce a la relacion entne
dos culturas (aculturacion). Se trats, especificamente, de L interaccian entre
el mensaie de Criste ¥ uma determinada cultura™ l:lf.__fl'. Carmer, H.,
“Inculburazione del vangele™, en Lamoueiis, R, y Fecaas, B, Dizionario di
Tenlugnt Fundameniale, Assisi (rG), Citadella, 1990, pp. 587-588.

“Nerso un approocks pastorake alla cultura ™, n. 33, en Posmpon Cossicy o Dele
Cosaunicacm Socuaw, Etica nelle Comemicacidn Seciali, n. 16
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que “Dios, en efecto, al revelarse a su pueblo hasta la
plena manifestacion de si mismo en el Hijo encarnado,
hablé segtin los tipos de cultura propios de cada épo-
ca. De igual manera, la Iglesia, al vivir durante el trans-
curso de la historia en variedad de circunstancias, ha
empleado los hallazgos de las diversas culturas para
difundir y explicar el mensaje de Cristo en su predica-
cién a todas las gentes™™ ., Esta es la clave que nos ofre-
ce el Concilio: se trata de emplear los hallazgos de las
diversas culturas para difundir y explicar el mensaje
de Cristo. Por tanto, una verdadera inculturacion de la
Buena Nueva debe superar la tentacion de adaptar el
Evangelio a la cultura actual destilando la religion ca-
tolica a través de un alambique que elimine los elemen-
tos dogmaticos para dejar pasar tinicamente unos va-
gos valores que puedan ser compartidos por todos.

La Iglesia tiene el deber de aprender los nue-
vos protocolos comunicativos y los nuevos lengua-
jes telematicos para continuar su didlogo con la hu-
manidad. Sélo asi podri establecer un verdadero did-
logo con el hombre de hoy en un medio como
Internet, que es esencialmente interactivo. Hay que
“integrar el mensaje mismo en esta nueva cultura crea-
da por la comunicacion moderna. Es un problema
complejo, ya que esta cultura nace, aun antes que de
los contenidos, del hecho mismo de que existen nue-
vos modos de comunicar con nuevos lenguajes, nue-
vas técnicas, nuevas actitudes sicoldgicas™.

Partimos de una conviccion, y es que el Evan-
gelio puede enriquecer profundamente a esta nueva
cultura. En este ambiente virtual de Internet  se hace
necesario un anuncio del Evangelio mas incisivo, tes-
timonial, encarnado —capaz de penetrar en las hon-
duras de la mentalidad, de los valores condivididos—
para regenerar el ethos de la gente y contribuir a la
realizacion de un futuro més digno de la persona,
que sea mayormente respetuoso de lo humano™'.

La unién de los apostoles en el Cendculo, uni-
dos en torno a Maria Santisima, reina de los aposto-
les, nos ilustra cudl debe ser la preparacion de la Igle-
sia para la evangelizacién. El Colegio Apostdlico
persevera en la oracion junto a Maria, la madre del

W Comacue Ecusenicn Vancaso [, Constitucion pastoral Geudiios & spes, n. 58

40 Juaw Pamo [, Carta enciclica Redempiorss misso, n. 37c.

41 Sracuasa, A, Y Anche dad leth urge predicare il Dio di Gesi Crsto™, en Uinoio

Baeeaalk Pir LE Comiumacamon Socia, Pradicatelo dai fefli, p. 42,
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Senor*. En aquel ambiente de union y caridad llegé el
Espiritu Santo para poner en marcha la primera evange-
lizacion. Era necesario ese clima de amor, de entendi-
miento, de oracitn, de obediencia, para acoger el Espiri-
tu v lanzarse a la mision encomendada a la Iglesia. Sin
ese hibitat espiritual de amor se malogra la accion del
Espiritu Santo. “El espiritu de independencia, de critica,
de rebelion, no esta de acuerdo con la caridad animadora
de la solidaridad, de la concordia, de la paz en la Iglesia,
y transforma facilmente el didlogo en discusion, en al-
tercado, en disidencia: desagradable fendmeno-aungue
por desgracia siempre a punto de producirse- contra el
cual la voz del apéstol Pablo nos amonesta* : Que no
haya entre vosotros divisiones™ . Sin ese espiritu de obe-
diente solicita en el amor no se habria producido la res-
puesta generosa de los apdstoles a la accion del Espiri-
tu. Pentecostés pone en marcha el milagro de unos hom-
bres lanzados sin temores y por encima de sus propias
capacidades humanas a la extension del Evangelioy ala
predisposiciin de unas culturas y lenguas finitas abier-
tas a la plenitud del amor. También hoy el Espiritu Santo
pone en marcha a su Iglesia lanzéandola por encima de
sus posibilidades humanas y predisponiendo un ambi-
to cultural en el que los hombres pueden abrirse al Amor
verdadero, al Amor que salva.
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